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B 1. Gesellschaftlicher Wandel im Zuge der Globalisierung

M 2. Sozialraumorientierung — Ansatze und Konzepte

: 3. Zur milieuspezifischen Nutzung des
Virtuellen Sozialraums

'_ 4. Konsequenzen fiir die Jugendarbeit




(vgl. Hartmut Rosa 2010)

» Sozialer Wandel

» Beschleunigung des Lebenstempos

» Technische Beschleunigung



BB Soziale Arbeit - Jugendarbeit l |
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Wachstum des Internets
Anzahl der Hosts im Netz

Web 2.0

Web 1.0

Zur Digitalisierung der Medien .

Das Internet
hat sich in nur
wenigen Jahren
als Massen- &
Freizeitmedium
durchgesetzt.
Die Web-2.0-
Anwendungen
differenzieren
sich bis heute

1118 .

1985 1990 1995
Jahr

Quelle: http://www.isc.org/index.pl?/ops/ds/host-count-history.php

2000

2005 2010



 1Gesellschaftliche Anforderungen an die heutige Jugend: |

. - |- hohes Mal} an Selbstorganisation, Selbststandigkeit und

Eigenverantwortlichkeit

¥ | - Bewiltigung des ,,Planungsparadoxons™ (sein Leben gut

zu planen ohne planen zu konnen)

| - Kompetenter Umgang mit Teil-Autonomie und
| biographischer Unsicherheiten/Unwagbarkeiten

| - ausgeprigte Medienkompetenz von Klein auf

(vgl. Stauber 2008)
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2. Sozialraumorientierung — Ansétze und Konzepté'

B » Je nach Disziplin tauchen unterschiedliche
| Raumbegriffe und -verstandnisse auf.

* Grundsatzlich lassen sich vor allem zwei
unterschiedliche Raumverstandnisse benennen:
ein territorial-absolutistisches & ein relationales! &

B P Zur raumlichen Dimension 1in der Sozialen Arbeit



2. Sozialraumorientierung — Ansatze und Konzepte

Schematische Darstellung
der vier 6kologischen Zonen

In Anlehnung an die Lebensweltanalyse

von Muchow (1932), greift Baacke den
Gedanken auf, dass sich Jugendliche

\ 6kologisches |

kologisches | || ,,peu a peu’ die raumliche Umwelt

N erschlielen. Der Aktionsradius nimmt zu.
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2. Sozialraumorientierung — Ansatze und Konzepte

Zeiher bertiicksichtigt
die individuellen
Lebenswelten
und die Struktur
B des Lebensrauns von |
B Kindern & Jugendlichen. &
Sie pladiert dafiir, den
Alltag als ,,verinselt™ zu & Schiller
| Begreifen. café_/

X '_ | Inselmodell nach Zéihef (1983) L



2. Sozialraumorientierung — Ansatze und Konzepte’

| Der gesellschaftliche Wandel und digitale Medien haben
8 Auswirkungen auf den Alltag und die Lebenswelten von
Jugendlichen. Dies wirkt sich auch auf Raumvorstellungen aus.

: T . '
S D
T B . =
< 0
by B
i

Sozialgeographie Raumsoziologie

el

B (Reutlinger 2005) (Low 2001)

Alle neueren Ansitze gehen
im Kern davon aus, dass Radume
dynamisch & in ihrer Prozess-
haftigkeit zu begreifen sind.




_ 2. Sozialraumorientierung — Neue Ansatze und Konzepte

,,Was jedoch Kinder und Jugendliche betrifft,
die mit einer Cyberspace-Technologie aufwachsen,
so 1st meine Schlussfolgerung, dass in virtuellen
Raumen systematisch wiederholt wird,
B was sich bereits in der verinselten Raumaneignung
vorgegeben wird: Die Bezugnahme auf einen
nicht einheitlich Raum* (Low 2001).
» Sie erleben Raum dynamisch und bewegt.

Nach Low gehoren symbolische & virtuelle Raume zu einem
| erweiterten Raumbegriff. Kommunikation & soziales Handeln findet
auch 1m virtuellen Raum statt. Die erlebten Erfahrungen sind an
Lebenswelten gekoppelt.




2. Sozialraumorientierung — Ansiatze und Konzepte
Virtuelle Raume: Handlungs-, Spiel- & Multioptionsrdume von Jugendlichen
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2. Sozialraumorientierung — Ansatze und Konzepte
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- 3. Zur milieuspezifischen Nutzung des virtuellen Raums -

Die Jugend ist online!

. 97% der Jugendlichen haben einen

Internetzugang zu Hause
. 84% der 14- bis 18-Jahrigen sind 1n
Online-Communities vernetzt




- 3. Zur milieuspezifischen Nutzung des virtuellen Raums -

Wer nutzt das Internet?

Wer hat Zugang zum Internet?

O Internetzugang
o Geriteausstattung Mogliche Indikatoren: P

Alter
Geschlecht
Formale Bildung

Migrationshintergrund
Soziale Herkunft/Milieu

Wer nutzt den Zugang?
o Nutzung insgesamt
Wer nutzt das Internet wie?
o Nutzungsinhalte/-angebote
* Aktiv/Passiv
o Dauer
o Haufigkeit
o Nutzungsfrequenz




Das Positionierungsmodell

Partner von INTEGRAL Wien

B HEIDELBERG
I u B BERLIN
W ZURICH

4 .
. . eq e . . . .
sy 1 Sinus-Milieustudie orientiert sich an der
(Gymnasium)
Lebensweltanalyse der Gesellschaft.
&£ Zentrales Ergebnis dieser Forschung ist
N . .
@ o die Abgrenzung & Beschreibung von
:
o . g o, . . .
Vitlere g o Sozialen Milieus mit jewelils charakteristischen
Bildung oo == . . :
(Realschule) & Einstellungen und Orientierungen.
)]
(¢
Geringe
Bildung 3 . .
(Hauptschule) ~ | o Grundorientierung <
|| Alltagsbewusstse}n, Lebensstil, Lebensziele © Sinus Sociovision 2008
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; Aufbrechen, etwas entdecken, Eigene Chancen und Optionen Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und
Alters- sicher und iiberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige pragmatisch und flexibel sein; syndsthetisches Spielen mit
i Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute geniefsen; Position finden; sich vielfiltig andocken, Formen und Bedeutungen:
s_pez!flsche sich niitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand wo es niitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung auf sich u. Welt (er)finden
orientsesen A i B I 1 € g
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pflichterfiillung, Sicherheit, Ordnung| Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus Multioptionalitét, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien
Selbstkontrolle Selbstverwirklichung Selbstmanagement

Quelle: Sinus Sociovision; Basis: 2.400 Falle



.. Zur Milieuorientierung von Jugendlichen in Deutschland .
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Soziale
Lage

Alters-
spezifische
Orientierung

Ein-Ordnung

Ein moralisch gutes Leben fihren;
Anerkennung und soz. Einbettung;
sicher und dberlegen sein durch
Klarheit und Entschiedenheit;
sich niitzlich und angenehm zeigen

(Anders) Sein

:  Aufbrechen, etwas entdecken,
anders und authentisch sein;
eine starke und richtige
Position finden;
Kritik und Widerstand

Geltung
Teilhaben an Lifestyle-Trends;
modisch und modern sein,
aber normal bleiben:
das Leben heute genieBen;
Zukunft planen u. ankormimen

Selbst-Exploration
Eigene neue Wege gehen,

Adaptive Navigation

Eigene Chancen und Optionen:
suchen: offen und ehrgeizig, : reatives, mediales un
pragmatisch und flexibel sein;: synasthetfschesSpfe.fen mit
sich vielfadltig andocken, i Formen und Bedeutungen:
wo es nutzt i peue (eigene) Perspektiven

Grund-
orientierun
g

A

Traditionelle Werte

Pflichterfiillung, Sicherheit, Ordnung
Selhstkontrolle

I
Modernisierung

Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus
Selbstverwirklichung

I1

auf sich u. Welt (er)finden

Neuorientierung
Multioptionalitit, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien

I1

Selbstmanagement

Quelle: Sinus Sociovision




Jugend onhne - Wer 1st denn nun onhne‘?

Jugendmilieu 2007
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Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration

Soziale
Lage Ein moralisch gutes Leben fiithren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; : Aufbrechen, etwas entdecken, |Eigene Chancen und Optionen: Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, i anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und
Ao sicher und iiberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige pragmatisch und flexibel sein;: synasthetisches Spielen mit
Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute geniefien; Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen:

S_DEZI'_ﬁ sche | sich nutzlich und angenehm zeigen | Zukunft planen u. ankormimen Kritik und Widerstand wo es niitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung : auf sich u. Welt (er)finden

Grund- A I B II I c 11

orientierun
g Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pflichterfiillung, Sicherheit, Ordnung| Materialismus, Genuss, Individualisierung, Postmaterialismus Multioptionalitat, Experimentierfreude, Leben in Paradoxien
Selbstkontrolle Selbstverwirklichung Selbstmanagement




3. Zur milieuspezifischen Nutzung des virtuellen Raums. g

Obwohl heutzutage die Mehrheit der Jugendlichen online
j 1st, 1st die Aussage, dass heutzutage alle Jugendlichen
online sind, kritisch zu hinterfragen.

B Die Tatsache, dass viele Jugendliche (relativ unabhangig
von Alter, Geschlecht, kultureller Pragung, Bildungs-

8 hintergrund und sozialer Herkunft) das Internet nutzen, 1asst §
keine Aussagen tliber die Art und Weise der Nutzung zu.
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~ Traditionelle Jugendliche (4%) - . [l

69,5% Online

Nutzung des Internets in der Freizeit fiir ...

o E-Mails versenden

o Sportnachrichten

o Aktuelle Wirtschafts- und Borseninformationen
o Nachrichten aus der Politik
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S B-iirg_eifl_ic’ihe Jugendliehe (14%) - . |=

66,0% Onliner
Private Nutzung des Internets fiir ...

© Suchmaschinen nutzen

o Lokales aus der Region,Veranstaltungshinweise
o Fahrplan oder -auskunft

o Sport-, und Politiknachrichten

o Filme herunterladen und ansehen

© Online-Banking
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Modemarken als signifikante

Symbole fiir Modernitat,
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Selbstdarstellung

Aufsteigen



| Konsum materlahstlsche
« 5 Jugendllche (11%)

"~ 66.4% Onliner

Nutzung des Internets in Ihrer Freizeit fiir ...

o E-Mails versenden

o Chatten, sich mit anderen unterhalten
o SMS senden/empfangen

o Online-Shopping

o Musik herunterladen, tauschen

o Online spielen

o Stellen- und Wohnungsmarkt




Smus BII 23-3ug Hedonistische Jugendliche

missachtung burgerlicher
ordnungsnormen und
nvormalbiografien

kirche= spierige und
moralisierende spasbremse

Hier und Jsetz2t!
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~Hedonistische Jugendliche (26%) ~ |

82,5% Onliner
Private Nutzung des Internets fiir ...
© Musik herunterladen/tauschen
o Online spielen
o Shareware, Updates herunterladen
o Filme herunterladen und ansehen/ Serien schauen
o SMS senden und empfangen
o Teilnahme an Auktionen (Ebay)
o Lokales, Veranstaltungen, Kinoprogramm, ...
o Sportnachrichten
o Lotto und Gliicksspiele
o Stellen- und Wohnungsmarkt
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84.2% Onliner

Private Nutzung des Internets fiir ...

o Informationssuche durch Suchmaschinen

o Fahrplan und -auskunft

o Online-Shopping

o Sport- und Politiknachrichten

o Produkt- bzw. Dienstleistungsangebote von Firmen
o Telefonieren liber Internet/Voice over IP

o Informationen liber Gesundheitsthemen

o Online-Banking
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84,8% Onliner
Private Nutzung des Internets fiir ...
o Informationsrecherche
o Teilnahme an Auktionen
o Online-Shopping
o Lokales, Kino- und Theaterprogramm
o Shareware und Software auf den PC laden
o Online-Banking
o Produkt- und Dienstleistungsangebot von Firmen
o Fahrplan




Sinus CII 12-jug Experimentalistische Jugendliche
Selbst-Exploration , "
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EXperlmentahstlsche J ugendhche
(1496) " Ty

86,5% Onliner

Private Nutzung des Internets fir ...

o Chatten, sich mit anderen austauschen, unterhalten
o Online-Shopping

o Teilnahme an Auktionen

o Filme ansehen, herunterladen und brennen

o Jobsuche und Wohnungsmarkt

o Lotto, Gliicksspiele

o Auskunft und Informationssuche, Nachrichten

o Online-Banking

o Erotik-Angebote
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3. Zur miliéuspeziﬁs_chén Nutzung 'ch'e_es_' Virtuéllén Raums’ "

Die Aussage:

Alle Jugendliche sind heute online —

; ist kiinftig genauer zu tiberpriifen. .
| Frage: Welche Jugendliche sind online

" und wie nutzen sie bestimmte Angebote?!
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4. Konsequenzen fur die Jugendarbeit

f Die Attraktivitat des Internets hat in den letzten Jahren bestandig
zugenommen. Da die Nutzung allerdings auch mit Risiken
(Datenklau, -missbrauch, Abzocke, Cybermobbing und sexuelle
| Belastigung) verbunden 1st, ist es umso wichtiger, Jugendlichen einen @

g kompetenten Umgang mit dem Internet zu vermitteln. (vgl. Eggert
3 2009)

Es 1st Aufgabe der Padagogik, moglichst alle Jugendlichen §
zur Nutzung zu befahigen, um vorhandene digitale

Ungleichheiten zu reduzieren und abzubauen.
(vgl. Kortmann 2009)




4. Konsequenzen fur die Jugendarbeit

Es ist eine zentrale Herausforderung Kindern und Jugendlichen
zu ermoglichen eine verniinftige Balance zwischen dem
Ausprobieren neuer Kommunikationskulturen einerseits und der g

Entwicklung stabiler Beziehungen andererseits zu finden.

,,Was wir brauchen sind zielgruppenspezifische Konzepte, die
nicht technisch oder instrumentell reduziert sind*, sondern
Angebote, die ,,asthetisch, sozial und kommunikativ auf die

jeweiligen Bediirfnisse, Aneignungsformen und Themen hin
angelegt sind*“ (Niesyto 2007, S. 167).




Ausblick — wo geht es hin?

THE CHANGING INTRAWESB - FROM 1.0 to 3.0 & Gary Hayes 2006
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Kontakt Chﬁistianéf !0111g Ga
ch.bollig@hilfezurselbsthilfe.org,:  ~ - .
~ Auch bei Facebook: unter Chrissi Bp’ﬁig T


mailto:ch.bollig@hilfezurselbsthilfe.org
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